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Querido lector,

En el momento del cierre de este What’s News seguimos con aten-
cioén la evolucion de los programas de vacunacion alrededor del mun-
do, con la esperanza de alcanzar una cierta tranquilidad cuanto
antes.

Los acontecimientos de los Ultimos meses han puesto en valor uno
de nuestros principios histéricos de actuacion: la innovacion cons-
tante en el desarrollo de soluciones que atiendan las necesidades
reales de los consumidores. Esta vocacion alcanza una relevancia
Unica en el entorno actual de aceleracion de la transformacion digital,
la concienciacion en sostenibilidad o la preocupacion por la salud y
la higiene.

En este nimero de What’s News recogemos diversos casos de éxi-
to de esa capacidad de adaptacion y redefinicion de nuestras activi-
dades en un entorno cambiante. Un buen ejemplo es la evolucion del
concurso internacional de disefo jumpthegap®, que se orienta ahora
a proyectos que contribuyan con efectividad a los Objetivos de De-
sarrollo de Sostenible establecidos por Naciones Unidas.

Entre los lanzamientos de producto destacan el nuevo smart toilet
In-wash® In-tank® con tecnologia de descarga integrada, las dos co-
lecciones de griferia Cala y Alfa, las nuevas baneras y platos de ducha
en Stonex® y Surfex® y el urinario Proton, que ofrece un nivel extra de
higiene en espacios publicos. Los premios de disefo de maximo
prestigio internacional (iF Design y Red Dot) que ha recibido la colec-
cion brasilena de lavabos Horizon confirman nuestra apuesta por
desarrollar productos innovadores y estéticamente atractivos, que
responden con precision a las preferencias actuales de los usuarios,
mejorando sus hogares.

En esta tarea de seguimiento de tendencias juega un papel cada vez
mas relevante el ecosistema Roca Gallery, que cuenta con la cola-
boracion de arquitectos y disehadores de primer nivel. Entre ellos, la
ganadora del dltimo Premio Pritzker, Anne Lacaton.

Por ultimo, quisiera agradecer su confianza en un periodo tan com-
plejo como el que estamos viviendo. El apoyo y compromiso de to-
dos es mas fundamental que nunca para afrontar con éxito los retos
de presente y futuro.

Un cordial saludo,

Marc Viardot
Corporate Marketing and Design Director
Roca Group
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Noticia Destacada

In-Wash® In-Tank®. una nueva era
en la higiene y la tecnologia

El nuevo modelo combina las funcionalidades de los inodoros
inteligentes en una pieza compacta con cisterna integrada

Los tiempos cambian, y la concienciacion de las per-
sonas sobre la importancia de la higiene y la salud
ha llegado para quedarse. Se busca una limpieza
mas profunda, mas eficiente y mas responsable con
el medio ambiente.

La toma de conciencia sobre el cuidado personal se
suma a la preocupacion por el cuidado del hogar, un
ambito cada vez mas multifuncional en el que la op-
timizacion del espacio resulta fundamental.

Con el objetivo de responder a estas demandas de
la sociedad, Roca ha dado un paso mas al lanzar
In-Wash® In-Tank®, un WC que elimina la cisterna e
integra el depdsito de agua en la propia taza.

Al no requerir la instalacion de bastidor con cisterna
empotrable, In-Wash®In-Tank® asegura el ahorro de
espacio de entre 10 y 20 cms respecto los otros mo-
delos In-Wash®,

El resultado es un inodoro ain mas compacto, que
elimina el impacto visual de la cisterna y ahorra es-
pacio alrededor, lo que lo hace mas versatil a la hora
de ser instalado en distintos tipos de viviendas, sin
obras complejas ni perforaciones en la pared.

El impacto visual de la cisterna integrada desaparece con In-Wash® In-Tank®

In-Wash® In-Tank® asegura una higiene mas optima,
gracias a la tecnologia Vortex, que hace que el agua
circule con fuerza alrededor de toda la superficie de
la taza con un flujo de 360 grados y con un minimo
consumo de agua. In-Wash® In-Tank® también evita
la acumulacion de suciedad con el disefio Rimless,
que elimina la brida interior presente en los inodoros
tradicionales.

Estas innovaciones se unen a la tecnologia Soft Air,
responsable de la propulsion controlada del agua
hacia la parte superior, asegurando una descarga
completa, efectiva y silenciosa.

Para garatizar una minima adhesion de suciedad y
facilitar el arrastre de particulas, In-Wash® In-Tank®
presenta el nuevo y exclusivo esmalte Supraglaze®.
Al aplicarse sobre el esmalte tradicional existente
hasta ahora, esta innovacion garantiza una superficie
mas lisa y sin porosidad.

Ademas, el nuevo esmalte contribuye a la sostenibili-
dad del planeta al necesitar un menor consumo de
agua y de productos de limpieza para mantener una
superficie limpia y con un aspecto como el primer dia.

Innovacion y cuidado total

El nuevo inodoro inteligente de Roca ofrece todas las
prestaciones de In-Wash® para un confortable lavado
y maxima higiene de las zonas intimas del cuerpo.
Su canula retractil integrada se autolimpia antes y
después de cada uso para maxima desinfeccion.

A través de mando a distancia o panel lateral, In-
Wash® In-Tank® permite acceder facilmente a una
experiencia de higiene personalizada. Ademas, los
pulsadores permiten decidir entre descarga comple-
ta o parcial para un mayor ahorro de agua.

El inodoro inteligente de Roca dispone de un sen-
sor de presencia que bloquea las funciones de la-
vado y secado cuando el asiento no esta ocupado.
In-Wash® In-Tank® incorpora también una luz LED
nocturna, destinada a proporcionar orientacion en
la oscuridad y que se puede configurar en cuatro
modos distintos.
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Roca en el mundo

El nuevo desafio de jumpthegap®:
soluciones a los retos de la Agenda
2030 de Desarrollo Sostenible

A partir de la edicion 2021, el concurso internacional de diseno
adapta sus objetivos y propone a los participantes el desafio de
desarrollar soluciones creativas que den respuesta a los retos

de la Agenda 2030

A largo de sus ocho ediciones regulares, los cerca de
25.000 participantes de 150 paises de jumpthegap®
presentaron proyectos vanguardistas e innovadores,
que dieran solucion a los retos que podian marcar la
evolucion del espacio de bafio en el futuro. Por ello,
desde su primera edicion en 2004 y de forma ininte-
rrumpida cada dos afos se han premiado proyectos
de enorme creatividad, pero todavia irrealizables con
la tecnologia actual. Dos ejemplos: el primer ganador
fue «Liquified» (2004), un material sélido para bafos
de hotel que se funde y se moldea con el calor cor-
poral, mientras que en la Ultima edicion se galardond
en la categoria profesional a «<Morpho» (2019), un sue-
lo modular a base de laminas elasticas cuya principal
funcién es mejorar el consumo de agua y dar una
respuesta emocional a los usuarios.

En 2020, las necesidades urgentes surgidas a raiz de
la pandemia llevaron a lanzar una edicion especial
dirigida a recopilar ideas innovadoras orientadas al
saneamiento, la higiene y el bienestar. A diferencia de
las convocatorias anteriores, se buscaron soluciones
mas cercanas a la realidad y que resultaran viables a
corto plazo. Pese a reducirse los plazos de entrega
de proyectos, la convocatoria resultdé un nuevo éxito
tanto a nivel de participacion —cerca de 300 proyec-
tos de mas de 1.500 participantes de 94 paises—
como de calidad de las propuestas presentadas.

Ideas innovadoras
y tecnolégicamente viables

La edicion 2021 de jumpthegap® profundiza en la
idea planteada en la edicion especial y adapta sus
bases para buscar soluciones que den respuestas
reales a los nuevos retos de futuro. ;Cudles son esos
retos? La mirada de jumpthegap® al nuevo futuro in-
tegra ahora los desafios transversales planteados por
la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de Na-
ciones Unidas, como el cuidado de la salud y la hi-
giene, la preservacion del planeta, el respeto a la
diversidad o el acceso igualitario a los avances tec-
nolégicos. Por ello, el concurso plantea a las nuevas
generaciones de disefiadores y arquitectos el reto de
idear soluciones reales e innovadoras para el espacio
de bano con un enfoque verdaderamente social, in-
clusivo y sostenible. Para ello, la convocatoria propo-
ne nuevas categorias de participacion y nuevos
plazos de entrega de los proyectos (ver recuadro). El
objetivo final para todos los aspirantes es disefiar un
producto o servicio que resuelva cualquiera de los
retos incluidos en la Agenda 2030, aporte un valor
anadido de innovacion y sea tecnolégicamente viable.

Un aspecto que no cambia en el nuevo jumpthegap®
es el prestigio y reconocimiento de los miembros del

jurado. Como es habitual, el jurado esta formado por
una seleccion de profesionales del mundo de la ar-
quitectura, el disefio y el desarrollo sostenible de
prestigio internacional: el arquitecto Shigeru Ban
(presidente del jurado); los disefiadores Andrea Tri-
marchi y Simone Farresin, fundadores del estudio
FormaFantasma; el disefiador Paul Priestman, pre-
sidente de PriestmanGoode; Deborah Seward, di-
rectora del Centro Regional de Naciones Unidas en
Bélgica; Somi Kim, directora de Healthcare Solutions
en Johnson & Johnson (J&J) Design; Mariana Ama-
tullo, presidenta de Cumulus International Associa-
tion of Universities and Colleges of Art, Design and
Media Isabel Roig, directora general de Barcelona
centro de Disefo; y Mark Viardot, Corporate Marke-
ting and Design Director en Roca Group.

Mas que un concurso
de diseho

Pero el compromiso de jumpthegap® con este nuevo
futuro no terminara con la convocatoria del concurso
y la difusion de los proyectos ganadores. El proyecto
se extendera en 2022 con la organizacion de mesas
redondas y encuentros para debatir sobre los retos a
los que se enfrentan el planeta y la sociedad.
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Shigeru Ban, presidente del jurado. Mariana Amatullo, presidenta de Cumulus International Association
of Universities and Colleges of Art, Design and Media
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Somi Kim, directora de Healthcare Solutions Paul Priestman, presidente de PriestmanGoode Isabel Roig, directora general de Barcelona centro de Disefio
en Johnson & Johnson (J&J) Design

Deborah Seward, directora del Centro Regional de Naciones Unidas Andrea Trimarchi y Simone Farresin, Marc Viardot, Corporate Marketing and Design Director en Roca Group
en Bélgica fundadores del estudio FormaFantasma

Cuatro nuevas calegorias.
orientadas al desarrollo sostenible

Los participantes en la edicion 2021 de jumpthegap® deberan enmarcar sus proyectos
en las cuatro nuevas categorias del concurso, que recogen los principales objetivos
definidos por la Agenda 2030 en su relacion con el espacio de bano:

¢ Bienestar y salud: disefios que mejoren el equilibrio y armonia entre cuerpo, mente y entorno, a partir de nuevos niveles de comodidad y tranquilidad
para los usuarios y clientes.

¢ Diseno neutral: disefios que aborden con ingenio la diversidad (étnica, corporal, de género, edad, etc.) y la amplia gama de capacidades mostradas por los
seres humanos.

® Aguay energia: disefios que promuevan una transformacion frente a las crecientes demandas y limitaciones como consecuencia del crecimiento de la
poblacién y el cambio climatico.

e Crisis y emergencia: disefios que aborden un contexto de crisis permanente a través de materiales y tecnologias agiles, factibles y replicables, en cual-
quier mercado geografico.

Bases legales y regulaciones ['


https://www.jumpthegap.net
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Roca en el mundo

Roca One Day Design Challenge
vuelve a Portugal con una exitosa
edicion digital

300 participantes de todo el pais se enfrentaron al reto de
redisenar el urinario para su uso de forma segura e higi¢nica
por cualquier ciudadano, independientemente de su edad y sexo

En marzo de 2020, Portugal acogio6 la ultima edicion
del Roca One Day Design Challenge antes del pardn
ocasionado por la pandemia de la Covid-19, que
obligd a cancelar las ediciones previstas en todos los
paises para los meses siguientes.

Un afio después, en marzo de 2021 y también en
Portugal, el concurso se volvidé a poner en marcha
en una edicion especial digital, la primera de las 13
que se celebraran a lo largo del afno y que tendran
lugar de manera digital o presencial en funcién de la
situacion sanitaria de los distintos paises.

Como en anos anteriores, se pidiod a los participantes
disefar en un solo dia un producto relacionado con
el bafo. En esta ocasion, los jévenes se enfrentaron
a la tarea de redisefnar el urinario para su uso de
manera segura e higiénica, independientemente de
la edad o género del usuario, teniendo en cuenta
que, a lo largo de la historia, la mejoras en la ergo-
nomia de los urinarios se han centrado principalmen-
te en los usuarios masculinos.

Otra de las problematicas existentes en la actualidad
esta relacionada con la sostenibilidad. Por eso, Roca
One Day Design Callenge, que esta alineado con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de las Naciones
Unidas, pidi6 a los participantes que todos los pro-
ductos presentados tuviesen en cuenta el ahorro de
agua y el cuidado del planeta.

Los proyectos fueron evaluados por un jurado com-
puesto por reconocidos profesionales del mundo del
diseno y la arquitectura: Filipa Robina Pontes de S4,
arquitecta y colaboradora con la interiorista Nini An-
drade Silva; Bruno Saraiva, arquitecto y director aso-
ciado del estudio S + A; Patricia Santos Pedrosa,
arquitecta, investigadora y fundadora-presidenta de
la Asociacion Mujeres en la Arquitectura (Portugal);
Barbara Gomes y Luis Melo, primeros premios de la
anterior edicion portuguesa del Roca One Day De-
sign Challenge; y Jorge Vieira, director general de
Roca en Portugal.

Entre todos los proyectos entregados, «Up & Down»
resultd el ganador. El jurado escogio el disefo por
garantizar la higiene y la limpieza, por su forma origi-
nal y funcional y por ser adaptable a cada persona.
El innovador urinario fue idea de Sofia Vasco, licen-
ciada en Bellas Artes y estudios en la Escuela de
Disefio de Lisboa, y Beatriz Filipe, estudiante de la
Faculdade de Belas-Artes, Universidade de Lisboa.

El segundo premio fue otorgado a «Wavy» de Jo&o
Barrulas y Jo&do Marques, ambos estudiantes de la
Universidade de Evora. El jurado selecciond este pro-
yecto por su potencial de disefo, su originalidad y su
adaptabilidad, garantizando la calidad de las piezas.

El proyecto «Peefree», creado por Vitdria Melo Alves
(Facultad de Arquitectura, Universidad de Lisboa) y
Luis Coutinho (Instituto Superior Técnico) fue galardo-
nado con el tercer premio. El jurado destacé su aca-
bado y funcidn versatil, asi como su forma
ergonémica, adaptable y su caracter sostenible € in-
novador.

Ademas de Portugal, en 2021 también acogeran el
evento Polonia, Rusia, Argentina, Bulgaria, Indonesia,
Malasia, Singapur, China, Oman, Emiratos Arabes
Unidos y Espafa (Madrid y Barcelona).

Con la celebracion del concurso, Roca contindia con
el compromiso de promover la creatividad y el talen-
to joven y dar visibilidad a los jévenes arquitectos y
disefiadores en las primeras etapas de su carrera,
fomentando la innovacion en el espacio del bano.
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o

Primer premio, disefiado por Sofia Vasco y Beatriz Filipe
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Segundo premio, disefiado por Jodo Barrulas y Jodo Marques

La deliberacion del jurado se celebré en Roca Lisboa Gallery
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Tercer premio, creado por Vitéria Melo Alves y Luis Coutinho



W22

Junio /2021

Programa anual de roadshows para
la promocion del plato de ducha
Cratos fabricado en Senceramic”

Los participantes asisten a demostraciones de corte a medida

Con el objetivo de promocionar el plato de ducha
Cratos entre los profesionales instaladores, Roca
esta ofreciendo un programa de roadshows de for-
macion en las instalaciones de los distribuidores en
diferentes ciudades de Espana.

El plato de ducha Cratos, realizado en Senceramic®,
presenta un disefo sumamente estilizado y extrapla-
no que permite una perfecta integracion con el sue-
lo del bafio. Ademas, Cratos puede cortarse a
medida facilmente, como se demuestra a los asis-
tentes de los eventos del roadshow, en los que se
hace demostraciones en directo de diferentes tipos
de corte.

Gracias al material Senceramic® y al innovador pro-
ceso de fabricacion, Cratos combina su acabado
antideslizante, mate y ligeramente rugoso, con las
cualidades de la porcelana sanitaria, que lo con-
vierten en un plato de ducha sumamente higiénico,
facil de limpiar y resistente a los agentes quimicos,
como pueden comprobar in situ los participantes
en las diferentes demostraciones a lo largo de la
geografia espafola.

Las propiedades de Senceramic® permiten el corte exacto de los
platos de ducha Cratos y su adaptacion a distintos espacios

Roca, reconocida por su diseno
por tercer ano conseculivo

Los lavabos Horizon, disenados por Joao Armentano,
han recibido los premios Red Dot Design Award

e iFF Design Award

Los lavabos Horizon Geometric y Horizon Skyline 80
han sido premiados por su disefo, al recibir dos de
los galardones mas reconocidos a nivel internacional
en lo que a disefo de producto se refiere.

La coleccion Horizon Geometric fue distinguida con
el Red Dot Design Award 2021, mientras que Horizon
Skyline 80, ademas del premio entregado por Red
Dot, recibi6 también el iF Design Award 2021.

Roca recibe estos galardones por tercer ano conse-
cutivo, demostrando el compromiso de la marca con
los mas altos estandares de disefio e innovacion.

«Nos sentimos muy honrados y orgullosos de estos
dos grandes logros en el Red Dot Design Award, por
tercer afio consecutivo. La coleccion Horizon repre-
senta la verdadera sintesis de la perfeccion tecnoldgi-
ca de Rocay la genialidad de Jo&do Armentano, que
se aprecia en cada detalle. Los premios confirman la
calidad excepcional del disefio», declara Sérgio Melfi,
director comercial y de marketing de Roca Brasil.

Horizon Geometric es un lavabo asimétrico y ultrafino
que resalta por su geometria y sencillez, que favore-
cen una combinacion entre luces y sombras.

Horizon Geometric estéa fabricado en Fineceramic®,
lo que permite conseguir unas lineas extremadamen-
te finas de 5 milimetros de grosor y una superficie
interior suave y uniforme. Gracias a esta tecnologia,
es un 40% mas ligero que un lavabo tradicional y, a
la vez, un 30% mas resistente.

Ademas, la superficie inclinada del lavabo vy la discre-
ta salida de agua favorecen que el agua se drene
mejor, lo que hace que sea mas eficiente y facil de
usar.

Ambos han sido disefiados por el arquitecto y dise-
Aador brasilefio Joao Armentano.

Las lineas geométricas y limpias también son las pro-
tagonistas en el otro lavabo premiado, Horizon Skyline
80, que presenta una meticulosa estructura interna.

La pieza se inspira en la versatilidad de los lavabos
de gres porcelanico esculpido, aplicado con la
practicidad de la ceramica.

Horizon Skyline 80 destaca por su estética minimalista
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Pyros, plato de ducha en Stonex”
con desagiie integrado

Presenta una superficie altamente antideslizante en un diseno
con amplias posibilidades de corte a medida, para banos de
cualquier dimension

El nuevo plato de ducha Pyros aprovecha al maximo A nivel de disefio, la superficie extraplana ofrece un
las propiedades de la piedra blanda Stonex®, un ma- diseno estilizado que facilita su instalacién a ras de
terial desarrollado por Roca e inspirado en los recur- suelo para la integracion estética total en la zona de
s0s naturales. Su exclusiva férmula esta compuesta ducha. La posibilidad del corte a medida, otra de
por resinas seleccionadas de alta calidad y cargas las caracteristicas diferenciales de Stonex®, permite
minerales, que permiten crear piezas ultraplanas de disfrutar de todas sus prestaciones en banos de
facil acceso al cuarto de ducha y perfecta integracion cualquier dimension. Ademas, se ofrece en una
con el suelo del bafio. Ambas caracteristicas se tra- gama de hasta siete acabados (Blanco, Beige, Per-
ducen en mayor seguridad y nuevas posibilidades de la, Pizarra, Café, Onix o Negro) para su adaptacion
diseno. a todo tipo de interiorismos. La variedad cromatica

aporta caracter y sofisticacion, ademas de abrirse a
multiples combinaciones con otros productos Roca
del mismo acabado.

Seguridad y disefio son también los rasgos que de-
finen a Pyros. Por un lado, la seguridad que ofrece
una superficie texturizada altamente antideslizante,
con desague integrado y sensaciéon muy natural y
agradable al tacto. Ademas, la capa exterior del pla-
to integra propiedades antibacterianas que cumplen
las normativas mas exigentes. Detalle del desagiie integrado

Pyros permite una perfecta integracién en el area de ducha Uno de los acabados en los que se puede encontrar Pyros es el Café

8
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Baneras en Stonex” y Surfex”,
baneras con personalidad

Estos materiales exclusivos de Roca combinan propiedades
antideslizantes, alta resistenciay durabilidad con la posibilidad
de moldear baneras exentas con una gran variedad de disenos

Las baneras exentas son uno de los productos que
mejor simbolizan el disfrute individual del momento
del bano. Sin embargo, por sus dimensiones e ins- Materiales seguros y duraderos
talacion, estos productos se limitaban tradicional-
mente a espacios de grandes dimensiones. Hoy,
ademas de todas sus prestaciones de confort y se-
guridad, el desarrollo de modelos en Stonex® y
Surfex® permite disponer de baferas exentas de li-

Junto con sus posibilidades estéticas, Stonex® y Surfex® coinciden en ofrecer una elevada resistencia
al desgaste, la decoloracion, los agentes quimicos y la luz ultravioleta. Su capa exterior presenta una
superficie lisa y sin poros, que impide el agarre de las bacterias y la suciedad, y facilita su limpieza, con

lo que responden a las crecientes exigencias de higiene por parte de los usuarios.

neas mas finas y ligeras visualmente, con opciones Ademas, Surfex® anade una textura delicada, suave y mate, y una elevada resistencia al calor que
que pueden adaptarse con mayor facilidad a espa- permite mantener la temperatura del agua durante un periodo de tiempo mas largo. Por su parte, Sto-
cios mas limitados. Con este objetivo, Roca pre- nex® destaca por su dureza y espesor, y por un grado de resistencia que garantiza sus prestaciones y
senta una extensa gama de nuevas baferas en color original a lo largo del tiempo.

estos materiales y en distintas dimensiones, para
disfrutar del bano con total comodidad y seguridad.

Alena Kauai

Barera de forma ovalada y fabricada en Surfex®, que ofrece una delicada textura muy Especialmente recomendada para el bano principal o en tipo suite, esta banera de
agradable al tacto. La diversidad de acabados (Beige, Perla, Café y Onix) permite su Stonex® presenta una forma oval asimétrica de maximo confort que remite a paraisos
integracion en cualquier ambiente y puede combinarse con las colecciones Inspira remotos.

y Beyond para un bafio completo a todo color.

Maui Round / Maui Square Ariane

Modelo de Stonex® de respaldo ligeramente alargado, que opta por la elegancia Ligeramente mas larga de lo habitual (hasta 1.650 mm), esta bafiera de Stonex® de

y las lineas clasicas. Disponible en dos formatos: Round, de lineas redondeadas, lineas delicadas y formas suaves aporta tranquilidad y sofisticacion a cualquier espacio
0 Square, de angulos rectos. de baho.
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Novedades de producto

Proton. nueva generaci()n
de urinarios publicos Rimless

La integracion de las ultimas innovaciones de Roca facilita la
limpiezay garantiza una mejor higiene en espacios publicos

La eficiencia energética, la facilidad de mantenimien-
toy limpieza, o la capacidad para ofrecer un servicio
intensivo son los principales requisitos de los equi-
pamientos sanitarios de los espacios publicos. Roca
da respuesta a todas estas necesidades con el lan-
zamiento de la nueva generacion de urinarios publi-
cos Proton, una solucién Rimless (sin brida) con un
disefio mas minimalista y de formas redondeadas
que facilita su limpieza. Los urinarios sin brida elimi-
nan el anillo que antiguamente repartia el agua e in-
corporan un innovador sistema de distribucién
central que propulsa la descarga con mas fuerza y
la reparte de manera mas homogénea. Un disefio
compacto con fijaciones ocultas y sin recovecos en
los que pueda acumularse la suciedad.

Asimismo, Proton destaca por su bajo consumo de
agua, solo 0,5 litros por descarga o 0,1 litros por
segundo. Con dos opciones de alimentacion, supe-
rior o posterior, Proton dispone de una tapa de des-
ague fija y antivandalica.

Version touchless

La coleccion Proton cuenta, ademas, con una ver-
sién electronica con descarga automatica, que
puede activarse sin contacto mediante sensor infra-
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Proton presenta un estilo moderno y minimalista

rrojo. Con esta opcién, Roca responde a otra de las
prioridades de las instalaciones publicas actuales:
la necesidad de disponer de soluciones que reduz-
can al maximo el contacto fisico para garantizar la
higiene y minimizar el riesgo de contagio. La ver-
sion electrénica permite personalizar aspectos

como el tiempo de descarga, los modos de limpie-
za y descarga, o la distancia de deteccién del usua-
rio. Dispone también de la funcion de descarga
higiénica automatica que se activa tras 24 horas de
inactividad.

The Gap D-Trit, inodoro con
triturador integrado

La nueva solgcién compacta, con todas las prestaciones
de la coleccion The Gap, reduce el espacio necesario de

instalacion

The Gap D-Trit es una solucion «todo en uno» que
integra inodoro y triturador en un disefio compacto
que evita el impacto visual de los trituradores tradi-
cionales. El triturador se ubica dentro de la misma
porcelana del inodoro e incorpora unas tapas latera-
les que permiten que el conjunto quede completa-
mente adosado a la pared. De este modo, las
conexiones Yy tuberias quedan ocultas, lo que evita
la acumulacion de suciedad y facilita la limpieza. The
Gap D-Trit se alimenta mediante una toma de co-
rriente convencional y se caracteriza por su alto ren-
dimiento y bajo impacto sonoro. Todo ello, con las
prestaciones de confort y sostenibilidad de la colec-
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cion The Gap: inodoro Rimless de facil limpieza, me-
canismo de doble descarga (4,5 / 3 litros) y asiento
y tapa de Supralit®, con caida amortiguada.

Con esta novedad, Roca aporta una alternativa
atractiva y funcional a la ubicaciéon de trituradores
sanitarios. Estos pequenos dispositivos eléctricos
facilitan la instalacion de equipamientos de caracter
sanitario en estancias que no cuentan con las ca-
nalizaciones habituales de un espacio de bano (s6-
tanos, garajes, trasteros, caravanas o locales
comerciales, entre otros).

El nuevo disefio minimiza el impacto visual
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Cala y Alfa, equilibrio entre
eleganciay sostenibilidad

Las nuevas griferias de Roca favorecen el ahorro de agua
y energla apostando por el diseno y el caracter propio

La griferia de lavabo representa un elemento clave en
la sostenibilidad y eficiencia energética en el hogar.
Por este motivo, y confirmando su compromiso con
el cuidado medioambiental, Roca presenta dos grife-
rlas monomando en las que el ahorro energético y de
agua y las lineas cuidadas son las protagonistas.

Cala y Alfa integran el sistema Cold Start que, con la
apertura frontal en frio, evita la activacion accidental
del agua caliente y el consumo innecesario de recur-
so0s. Con este procedimiento, la caldera solo se ac-
tiva al girar la maneta hacia la izquierda, percibiendo
un aumento de la temperatura de forma gradual.

Los modelos de lavabo de ambas colecciones dis-
ponen, ademas, del limitador de caudal integrado (5
litros/minuto), que regula el volumen de agua al mini-
MO necesario para un uso cotidiano.

Cala se caracteriza por su disefio esbelto, formado
por un cuerpo cilindrico estilizado de tan solo 38 mm
y una manecilla plana rectangular, en armonia con la
forma del cano.

Esta coleccidon esta disponible para lavabos con
cafno estandar, mezzo y alto, y en formato monoman-
do empotrable. También incluye soluciones para
bidé, y modelos en formato exterior y empotrable
para bano-ducha y ducha.

La coleccion Cala esta provista del nuevo aireador [

shorty, con una altura reducida en el aro metélico y / ———
que cumple con los diferentes requerimientos interna-
cionales para el ahorro de agua sin necesidad de un
regulador de caudal adicional para griferias de baja
presion. Incluso en condiciones de caudal complejas,
el aireador ofrece excelente calidad de chorro aireado.

p . . \ . Cala presenta un cuerpo cilindrico estilizado de 38 mm y una manecilla plana rectangular
Ademas, el filtro protector interno del aireador retiene

las particulas de gran tamafo y gracias a su estruc-
tura antivandalica resulta imposible que se deforme.
El aireador también ofrece proteccion antical, y una
facil limpieza y mantenimiento.

La coleccion Alfa destaca por su caracter sostenible,
asi como por la sensacion de movimiento que gene-
ra la linea oblicua ligeramente inclinada hacia delante
de su cano para lavabos. Una propuesta con caracter —
propio y de facil adaptacion a ambientes modernos.
Ademas de para lavabo, Alfa esta disponible también

para bidé, para bafo-ducha y para ducha. -"l A
Ambas griferias estan equipadas con las prestacio- —

nes Softurn y Evershine. El recubrimiento electrolitico - :
Evershine garantiza proteccion anticorrosiva, brillo r ’

permanente, efecto espejo y prevencion antical para
una limpieza mas facil. Compuesto por CROMO (0,3
um) y NIQUEL (12 pm), es el mas fino que podemos
encontrar en el sector.

Por otra parte, las dos griferias cuentan con el sis-
tema Softurn, creado por Roca, que garantiza un
manejo suave y sencillo con un millén de ciclos de
apertura y cierre garantizados. -

{ ’

El disefio de Alfa la convierte en la solucion perfecta para lavabos en ambientes modernos
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Roca Gallery

Rocagallery.com. una mirada critica
y transversal a los nuevos retos
de la arquitecturay el diseno

La plataforma rocagallery.com aborda el analisis de la situacion
actual de la mano de profesionales de maximo prestigio
internacional en el sector

¢Como ha influido la situacion vivida en los Ultimos
meses en la definicion de «diversion»? ; Estamos
poniendo en duda la concepcidén de la vivienda (el
espacio personal y familiar por excelencia)? Se
estan redefiniendo los limites que la arquitectura y
el disefo han ayudado tradicionalmente a estable-
cer? Los ultimos monograficos de rocagallery.com
han abordado tres tematicas muy diversas, que
tienen en comun el planteamiento de tres apasio-
nantes retos a nivel social en los que arquitectos y
disefiadores juegan un rol protagonista. El mono-
grafico «Disfrutando del dia a dia» analiza la evo-
lucion de los espacios dedicados al ocio y las
relaciones sociales, «Los nuevos conceptos de
vivienda» aborda la evolucién constante del espa-
cio doméstico y «Limites» plantea una reflexion

conceptual sobre espacios limitrofes (interior y ex-
terior, superior e inferior, publico y privado, cons-
truccion y naturaleza, etc.).

Profesionales de referencia
mundial en arquitectura

y diseiho

La plataforma aborda el andlisis de este entorno, mas
cambiante que nunca, a partir de la adaptacion
constante de los contenidos a la actualidad y de la
colaboracién de firmas de primer nivel internacional
en el sector. Entre los profesionales que han partici-

pado en los Ultimos meses destacan Anne Lacaton,
recién galardonada con el Premio Pritzker 2021, o los

arquitectos Han Tumertekin y Luciano Kruk, celebri-
dades del mundo de la arquitectura en Turquia y Ar-
gentina, respectivamente. En paralelo, se ha
potenciado también la incorporacion de talentos
emergentes de centros universitarios, con el objetivo
de apoyar y dar difusion a la vision personal de los
arquitectos y disenadores del futuro.

La mirada critica e independiente, la actualidad de
los temas tratados y el prestigio de las firmas cola-
boradoras consolidan a rocagallery.com como uno
de los principales espacios de conocimiento sobre
los mundos de la arquitectura y el disefio a nivel
global.

Anne Lacaton, Premio Pritzker 2021,
reflexiona sobre «Espacios para vivir»

La ganadora del ultimo Premio Pritzker junto a Jean-Philippe Vassal concede una
entrevista a rocagallery.com sobre la evolucion del espacio habitado

Anne Lacaton y Jean-Philippe Vassal, fundadores
de Lacaton & Vassal, recibieron el pasado mes
de marzo el Premio de Arquitectura Pritzker 2021,
el galardén internacional mas prestigioso del
mundo de la arquitectura. Apenas un mes antes,
Anne Lacaton concedié a rocagallery.com una
entrevista dentro del monografico «Los nuevos
conceptos de vivienda», que analizo la evolucion
del espacio doméstico y las nuevas relaciones
entre espacio publico y privado.

En la entrevista «Espacios para vivir», Anne Laca-
ton reflexiona sobre el trabajo realizado por Laca-
ton & Vassal en la definicion del espacio habitado:
«Para nosotros, la cuestion ha sido siempre como
aumentar y expandir el territorio del hogar para
proporcionar no solamente un espacio minimo,
sino también un lugar para el disfrute, para estar
con la familia, pero sin ser un espacio pequeno y
comprimido». Para alcanzar este objetivo recono-
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ce que, después de que la pandemia haya pues-
to en evidencia la calidad media de las viviendas
actuales, «es necesario un profundo cambio de
mentalidad que aporte espacios generosos v li-
bertad a la vivienda para que todos podamos te-
ner una vida mejor». Lacaton también explica la
filosoffa que ha guiado sus proyectos residencia-
les: «<Nuestras ideas siempre han girado en torno
a abrir el espacio, a rebasar los limites y crear vi-
viendas que no tengan limitaciones fisicas». Re-
cuerda, en especial, el proyecto de transformacion
de 530 viviendas sociales en Grand Parc Bor-
deaux o su emblematica Casa Latapie.

«Espacios [* N
para vivir»

Jean Philippe Vassal y Anne Lacaton



http://www.rocagallery.com/es/espacios-para-vivir 

W22

Junio /2021

Las barreras de género en el ambito
de la arquitectura, a debate
en rocagallery.com

El evento digital «Espacios para mujeres arquitectas» se enmarco
dentro del tema del mes «Limites», centrado en las fronteras
fisicas, geograficas o sociales a las que se enfrenta el sector

En la semana en la que se celebro el Dia Internacional
de la Mujer, Roca reuni6 a las arquitectas Kathryn H.
Anthony, Anupama Kundoo, Zaida Muixi y Lucia C.
Pérez-Moreno en el evento digital «<Espacios para mu-
jeres arquitectas: limites», un debate sobre el pasado,
presente y futuro de las mujeres en la arquitectura.

Moderadas por Martha Thorne, decana de |E School
of Architecture and Design y directora ejecutiva del
Premio Pritzker de Arquitectura, y Diane Gray, cofun-
dadora y directora ejecutiva de LA(H)B Laboratorio
Arquitectura Hospitalaria Barcelona y editora jefe de
rocagallery.com, las cuatro invitadas debatieron so-
bre las barreras que se han encontrado a lo largo de
sus carreras profesionales, como la falta de compa-
Aeras en un sector muy pequeno y dominado por
hombres o los entornos académicos o familiares que
no prestaban mucho apoyo. Las arquitectas también
tuvieron en cuenta las barreras geograficas en sus
intervenciones, ya que provienen de paises como
Estados Unidos, India, Argentina y Espana.

«Espacios para mujeres arquitectas» es un ciclo de
conversaciones creado por Roca en 2015 para ha-
blar del papel de las mujeres en la arquitectura y el
diseno. En ediciones anteriores, las sesiones tuvieron
lugar en los Roca Galleries de Madrid, Barcelona y
Lisboa, pero esta ocasion fue la primera vez que se
ofrecia en linea y en directo desde rocagallery.com,
como parte de la iniciativa #RocaGalleryConnects,
que agrupa encuentros y entrevistas virtuales para
abordar temas relevantes de hoy en dia en el sector
de la arquitectura y el disefio.

Durante la presentacion del evento, Xavier Torras,
Roca Brand Communication Director, explicd que
este ciclo fue creado con el objetivo de «escuchar y
dar altavoz a las voces femeninas del sector» y que,
en estos momentos en los que espacios de debate
como el que ofrece Roca Gallery tienen un papel
fundamental en la sociedad, superar los limites fisi-
cos significa que «estas conversaciones imprescin-
dibles estén disponibles en todo el mundo, llegando
a una audiencia mucho mayor».

El video de la sesién se encuentra disponible en
rocagallery.com, dentro del apartado #RocaGa-
lleryConnects, junto con una seleccion de encuen-
tros y entrevistas protagonizados por destacados
profesionales del disefno y de la arquitectura.

Diane Gray y Martha Thorne moderaron el debate

«Espacios para [!

mujeres arquitectas»

Zaha Hadid Design y Soul
Arquitectura Interior, entre otros.,
participan en #RocaGalleryConnects

La iniciativa ha ampliado los formatos de entrevistas a arquitectos
y disenadores de prestigio de todo el mundo, que ahora se pueden
encontrar en rocagallery.com

Reconocidos estudios y profesionales de la arquitec-
tura y el disefo, como Zaha Hadid Design, Soul Ar-
quitectura Interior, Mesura o Dorota Koziara, se han
sumado a la iniciativa #RocaGalleryConnects que,
tras el éxito del pasado ano, ha ampliado los forma-
tos de encuentros y entrevistas digitales.

#RocaGalleryConnects surgié en marzo de 2020
como un ciclo de entrevistas en directo a través de
Instagram Live, una modalidad que se mantiene y al
que se ha sumado el formato de «Preguntas y res-

puestas» a través de Instagram Stories. En este
caso son los seguidores los que hacen las pregun-
tas a los profesionales, que contestan una selec-
cion de las mismas. Las respuestas a estas
preguntas se pueden encontrar en rocagallery.com,
dentro del apartado #RocaGalleryConnects.

#RocaGalleryConnects ['

Maha Kutay y Woody Yao, directores de Zaha Hadid Design
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Encuentro virtual sobre los espacios

y comunidades de co-living

Los participantes analizaron las caracteristicas de este tipo
de alojamientos y el rol del facility manager en estos espacios

Roca y el Collegi d'Arquitectes de Catalunya (COAC)
organizaron el encuentro «Arquitectura & FM: Del
Build to Rent al Co-living», con la colaboracion de la
Associacié Catalana de Facility Management.

En la sesion, relacionada con el tema del mes de
rocagallery.com «Los nuevos conceptos de vivien-
da», se analizaron las caracteristicas y beneficios del
co-living, un modelo de convivencia que el confina-
miento ha acelerado en los Ultimos meses. También
se profundizé en la importancia del rol del facility
manager, como encargado de la gestion y dinamiza-
cién de las comunidades de estos nuevos espacios.

En el encuentro, que fue transmitido en directo por
la cuenta de Instagram de Roca Barcelona Gallery,
participaron expertos en los sectores de la arqui-
tectura y el facility management. Entre ellos, se en-
contraban Miquel Angel Julia Hierro, arquitecto de
concepto para marcas y coordinador del Grup de
Treball Retail del COAC, y moderador de la sesion;
Emma Bellosta, directora de Asset Management
Catalunya en Stoneweg; o Javier Oloriz, director de
Operaciones en Starcity Spain.

Miquel Angel Julia y Felip Neri durante la sesién

Expertos profundizan sobre
las realidades digitales del diseno

Roca apoyo las jornadas «Design Beyond Technology»,
organizadas por la Asociacion de Diseno Industrial del FAD

Roca Barcelona Gallery acogio la segunda edicion
de las jornadas «Design Beyond Technology», bajo
el tema «Digital Realities».

El evento, del que Roca fue venue partner, se emitid
en directo desde la pagina web de Roca Barcelona
Gallery y por el canal de Youtube de ADI-FAD.

Las jornadas giraron en torno a cuatro conceptos
clave: disefno industrial, tecnologia, futuro y sosteni-
bilidad.

Este evento nace de la necesidad de profundizar en
las relaciones entre disefio y tecnologia y su evolu-
cion en el futuro, en el contexto actual de fusion de
técnicas que desdibujan las fronteras entre lo fisico
y lo digital.

El programa conto con conferencias y case studies
de ponentes de renombre internacional en los sec-
tores del disefno y la tecnologia, como Isabelle Ols-
son, directora de diseno de Google Nest vy
Wearables; Diego Lépez Urruchi, arquitecto y parte
del equipo de la Norman Foster Foundation; Ma-
nuel Jiménez, cofundador y CEO de Nagami; o Bas
Van De Poel, exdirector creativo de IKEA y cofunda-
dor del estudio Modem, entre otros.
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Juan Umbert, Joan Recasens y Adria Colominas, representantes de ADI-FAD y Makeat, participaron en el debate
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Roca Gallery Roca Madrid Gallery

La disenadora de interiores Patricia
Bustos analiza las tendencias del
hogar para millennials

Las inquietudes de esta generacion impulsan cambios en las
necesidades de alojamiento

«Inspiracion, identidad, poder y sostenibilidad» seran
las tendencias clave del hogar de la generacion mi-
llennial, segun defendio la disefiadora de interiores
Patricia Bustos en el encuentro «Design for Millen-
nials», organizado por Roca y transmitido en directo
en el perfil de Instagram de Roca Madrid Gallery.

Patricia Bustos es fundadora y directora creativa de
Patricia Bustos Studio. Su trabajo ha recibido varios
galardones, entre los que destacan el Primer Premio
CasaDecor2018 al Mejor Espacio y al Espacio mas
fotografiado con el proyecto «Osadia Rebel Kitchen»,
y el premio internacional Frame Awards — Best Use
of Colour 2020 por su proyecto «Wonder Galaxy».

La disehadora compartid su vision sobre los intere-
ses de las nuevas generaciones, en la era actual del
diseno «instagrameable». Segun su opinidn, la gene-
racion millennial es fruto de «una serie de crisis que
se han sucedido en estos anos y que han llevado a
que seamos personas de presente. Nos gusta vivir el

Patricia Bustos compartié sus opiniones con los seguidores de Roca Madrid Gallery

presente porque el futuro es imprevisible». Esta y
otras caracteristicas llevan a que las personas naci-
das entre comienzos de la década de los ochenta y

mediados de los noventa tengan unas necesidades
de alojamiento distintas a otras generaciones.

Debate sobre el presentey el futuro
del entorno comercial

El encuentro «Retailers - Design Trends» analizo
la transformacion del sector, cada vez mas centrado en la
experiencia de compra

El sector del retail vive un momento de profunda
transformacion de los espacios comerciales, marca-
da por la influencia del mundo digital y la voluntad de
las marcas de ofrecer experiencias de compra dife-
renciales a sus consumidores.

Sobre estos aspectos se reflexiond en la sesion vir-
tual «Retailers - Design Trends», un encuentro mode-
rado por el experto en retail Javier Delgado y con la
participacion del arquitecto Alberto Eltini y la directo-
ra creativa Marina Martin, fundadores del estudio El
Departamento.

Su experiencia y trayectoria, que alna diseno, inte-
riorismo y arquitectura, sirvieron como punto de par-

tida para debatir sobre las tendencias actuales: la
creciente importancia del comercio experiencial (0
X-Commerce), la multifuncionalidad y flexibilidad de
espacios a través de la fusién de conceptos y fun-
ciones, el disefo de espacios «instagrameables», y
la inclusion de la sostenibilidad como valor anadido.

Para el futuro, los expertos explicaron que las ten-
dencias se orientaran a reforzar esta creacion de
una experiencia de usuario personalizada, que va
mas alla del producto y que no esta restringida a
las marcas top sino generalizada en cualquier nivel.

a
drid Gallery

El experto en retail Javier Delgado moderd la sesion
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Roca Gallery RocaShanghaiGallery

RIBA China presenta un programa
para apoyar a las mujeres en la
arquitectura

El evento de lanzamiento consistio en una mesa redonda
con profesionales del sector de Chinay el Reino Unido

Roca Shanghai Gallery acogio¢ el evento de presen-
tacion del programa creado por RIBA China Chapter,
«Women in Architecture Digital Nexus» (WIADN).

En una mesa redonda bajo el titulo «<Mujeres como
arquitectas: las aspiraciones, el éxito, el sudor y la
lucha», arquitectos lideres de la industria en China y
el Reino Unido discutieron sobre las oportunidades
y los desafios para las mujeres arquitectas en el
mundo contemporaneo, y reflexionaron sobre cémo

apoyar a las mujeres en la industria para mejorar la
diversidad.

Los invitados compartieron sus experiencias y ofre-
cieron consejos sobre formacion y desarrollo profe-
sional a estudiantes de arquitectura y profesionales
jovenes del sector.

Ken Wai, director global de Diseno de Aedas, miem-
bro del Consejo de RIBA - Regiones de Asia y Aus-

tralasia, y presidente honorario del RIBA China
Chapter, presento el Programa WIADN.

Algunas de las profesionales que participaron en el
debate fueron Enran Zhang, arquitecta en Chap-
man Taylor y Secretaria de Honor de RIBA China
Chapter, Rebecca Cheng, directora de KPF, o Vale-
ria Passetti, directora de Conception Architects, en-
tre otras.

Participantes en el panel de discusién en Roca Shanghai Gallery tras el evento
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Roca Beijing Gallery

Roca Gallery

Ma Yansong, Wan Huig
y Bryant Lu participan en
«Architecture Perspectives»

Diferentes arquitectos de prestigio compartieron su filosofia de
diseno en el ciclo de entrevistas digitales mensuales organizado
por los Roca Galleries en China

El ciclo de entrevistas digitales «Architecture Pers-
pectives» ha reunido en los Ultimos meses a recono-
cidos arquitectos como Ma Yansong, Wang Hui y
Bryant Lu, que han compartido con los seguidores
su filosofia de disefo y experiencias profesionales, a
través de las plataformas y redes sociales de Roca
Gallery en China.

Ma Yansong, socio fundador de MAD Architects y
disenador del Roca Beijing Gallery, reflexiond sobre
la relatividad de la identidad individual en el papel de
un arquitecto y la importancia de tener libertad al
disenar edificios publicos. En la entrevista, analizd
uno de sus proyectos mas recientes, la biblioteca
«Wormhole» ubicada en Haikou, ademas de hablar
sobre el proceso creativo a la hora de disenar el
Roca Beijing Gallery.

Por su parte, Wang Hui, cofundador de URBANUS,
uno de los estudios de arquitectura mas reconocidos
de Beijing, explico en la entrevista y conferencia
como los pensamientos filosoficos de diferentes au-
tores han influido en su practica arquitecténica a lo
largo de los anos.

Finalmente, Bryant Lu, vicepresidente de Ronald Lu
& Partners, una de las firmas de arquitectura mas
prestigiosas de Hong Kong, compartié en la entre-
vista como surgio la idea de fundar RLP, asi como
las perspectivas de futuro de la compania. Bryant
Lu profundizé también en cémo cree que sera el
desarrollo urbanistico de alta densidad (TOD) en
ciudades como Hong Kong.

Ma Yansong, disefiador del Roca Beijing Gallery

Una exposicion digital explora
la relacion con Ia naturaleza

La muestra se inauguro con un debate sobre la proteccion
ambiental con reconocidos profesionales del sector

Roca Beijing Gallery acogio, dentro del programa
«City Reflection», la exposicion digital «Continuous
Refle (a) ction +», creada por el equipo de MOR-
CREATE.

Las obras de la exposicion fueron creadas por el
artista digital aleman Timo Helgert, el animador ar-
gentino Lucas Casagrande y el disefiador de arte
chino Dou Xiangheng.

Al coincidir con el Dia Mundial del Agua, que se ce-
lebra el 22 de marzo, la tematica estuvo relacionada
con la sostenibilidad y, mediante la combinacion de
arte digital en 3D e imagenes, los creadores busca-
ron una nueva dimension artistica para defender la
proteccion del medio ambiente y explorar el equilibrio
entre el hombre y la naturaleza.

La muestra se inaugurd con la mesa redonda «Nue-
vo Diccionario de Estética Ambiental» en la que par-
ticiparon, entre otros, Liu Xuesong, fundador de Park
Regeneration; Gao Jian, fundador de Gaia Design
Studio; Ye Jia, director de la Oficina de Representa-
cion de WildAid (EE. UU.) en Beijing, y Carolyn Leung,
fundadora de Superimpose.

«City Reflection» es un ciclo de exposiciones digita-
les creado por Roca Beijing Gallery, que invita a
profesionales del sector de diseho, innovacion y
medioambiente a compartir sus trabajos creativos a
través de las pantallas LED del Gallery y las redes
sociales de los Roca Galleries en China.

Los ponentes tras la mesa redonda
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Fundacion We Are Water

En India no basta con agua

Los proyectos de la Funda}ci()n en India han ayudado a salvary
mejorar los cultivos dp mas de 90.000 campesinos de las zonas
azotadas por las sequias y la incertidumbre de los monzones

Las personas residentes en India son unas de las
que mas estan sufriendo la crisis climatica, el aban-
dono social y el yugo del monocultivo. Por este mo-
tivo, han recibido agua por parte de la Fundacion We
Are Water, mejorando su capacidad de autogestion
y eficiencia, la base para afrontar un futuro sostenible
y justo.

«Nuestra familia poseia 4,5 acres de tierra. Cavamos
un pozo hace unos afos pero luego se secd. Gracias
al nuevo embalse y a la lluvia, nuestro pozo se ha
llenado de agua. Queremos acabar de plantar caca-
huetes en toda la extension de tierra que tenemos».
Radhamma es una agricultora de Andhra Pradesh,
una de las regiones de India mas sometidas al estrés
hidrico y psicolégico que conlleva la dependencia de
los monzones. Como su familia y las familias agricul-
toras vecinas, Radhamma lleva décadas luchando
contra la esterilidad de la tierra y la permanente ame-
naza de la falta de agua.

Ahora, Radhamma ve como de su pozo vuelve a
manar agua. El acuifero que lo alimentaba se ha
vuelto a llenar y, con él, ha desaparecido el fantasma
de la inmigracion. Ya puede diversificar sus cultivos
y no depender solo del cacahuete. El agua de los
monzones, cada vez mas irregulares, llena el peque-
no embalse que la Fundacion Vicente Ferrer y la Fun-
dacién We Are Water han construido cerca de su
zona de cultivo. Esa agua ha recargado la capa frea-
tica y ha frenado la desertificacion de las suaves la-
deras que envuelven el embalse.

Es el poder de un pequefio embalse de 48.300 m?,
como el proyectado en D.K.Thanda4: abarca un
area de influencia de 21 pozos y permite irrigar
49,37 hectareas.

Una transformacion
imprescindible

Los pequenos embalses tienen un enorme poder
de transformacioén; permiten abrevar el ganado y la
acuicultura. Ademas, son un importante factor de
vertebracion social para la comunidad. La gestion
de su construccion por parte de campesinos es
otro de los beneficios que a la larga se muestran
mas transformadores para el territorio. Las comuni-
dades rurales han sido tradicionalmente excluidas
de los procesos de toma de decisiones en la ges-
tiobn de su territorio y su empoderamiento a este
respecto es un cambio imprescindible para su futu-
ro sostenible.

La recuperacion de estas infraestructuras, que se
remontan a la cultura ancestral de India, y este mo-
delo de gestion sostenible por parte de la comunidad
han constituido uno de los ejes de la colaboracion
de la Fundacion We Are Water con la Fundacion Vi-
cente Ferrer. Desde los primeros embalses que se
construyeron en Ganjikunta, en 2011, y Girigetla, en
2014, y los recientemente finalizados de Settipalli y
D.K-Thanda4, unos 5.500 campesinos han mejorado
su nivel de vida y son mas resilientes a las sequias e
inundaciones. De este modo, constituyen el germen
de la transformacion agraria de India.
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El riego eficiente, una prioridad

Con estas presas se ha logrado una capacidad de
171.000 m® de agua embalsada que pueden regar
130 hectareas de cultivos. Pero para lograr una agri-
cultura sostenible no solo hace falta el acceso al agua,
es imprescindible aumentar la eficiencia de los siste-
mas de riego y la adecuada gestion de los pozos, lo
que es fundamental en India y en el resto del planeta
amenazado por el climay la inseguridad alimentaria.

El desarrollo de la horticultura a través de sistemas de
riego por goteo ahorra hasta un 75% de agua, que
puede utilizarse para irrigar nuevas zonas de cultivo.
La instalacion de nuevos sistemas de fotoirrigacion y
la gestion adecuada de los pozos son imprescindibles
para un pais cuyas reservas de agua subterranea se
agotan, al haberse multiplicado la extraccion por siete
en los Ultimos 50 anos y recientemente a causa de la
sequias provocadas por la crisis climatica. En la ac-
tualidad, en India, el 61,6% del agua para regadio es
de origen subterraneo; segun el Banco Mundial, el
segundo pais mas poblado de la Tierra extrae cada
afo mas agua subterranea que EEUU y China juntos,
pero su productividad es inferior.

Es una situacion que tiene que cambiar. Los proyectos
de la Fundacién han estado en sintonia con la hoja de
ruta recomendada por la FAO y ONU Agua para las
zonas semiaridas del planeta, y han desarrollado so-
luciones asumibles por los agricultores con menos
recursos. Unos 85.000 campesinos se han beneficia-
do de sistemas eficientes de riego y de la gestion de
pozos en siete proyectos en las zonas mas necesita-
das del pais. Y la experiencia acumulada es una refe-
rencia universal para afrontar la crisis climatica.

Un espejo en el que mirarse

En India, como ocurre en la mayor parte de los acui-
feros sobreexplotados del mundo, la disminucion del

Las familias han mejorado los sistemas de riego y el uso de pozos

régimen de lluvias y la deforestacion son factores
determinantes que se unen al incremento de la ex-
traccion de agua. La seguridad alimentaria y la pre-
servacion del capital natural que representa el suelo
agricola precisa de soluciones que posean una vision
integradora global, e India es una referencia a consi-
derar y un buen espejo en el que mirarse. Mientras
las zonas mas humedas del pais dependen del mon-
z6n de verano para la recarga de los acuiferos, las
regiones del norte se ubican plenamente en el deno-
minado cinturdn subtropical (adyacente al paralelo
30°N), una zona en la que avanza la desertificacion.

El cambio climatico se presenta con malos augurios
para la recarga de los acuiferos indios. Las previsiones
del Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC)
apuntan a un descenso de las precipitaciones y un
aumento de los dias de interrupcion de los monzones
de verano. También se augura un incremento del des-
hielo de los glaciares del Himalaya que inyectan agua a
la gigantesca cuenca del Ganges, en la que se calcula
que vive un 8% de la poblacion mundial. La misma si-
tuacion se esta dando en las cuencas hidrogréficas que
dependen del hielo alpino, como ocurre, por ejemplo,
a lo largo de la cordillera de los Andes, las Montafas
Rocosas y el macizo del Kilimanjaro.

La evolucién de la agricultura india es una referen-
cia para lograr la sostenibilidad alimentaria del pla-
neta. Los retos de salvaguarda de los acuiferos vy el
riego eficiente implican una gestiéon de los cultivos
inteligente que erradique definitivamente el riesgo
economico del monocultivo y no degrade la tierra.
El empoderamiento de los campesinos es a la vez
causa y efecto de su aumento de resiliencia frente a
las sequias: su capacidad de autogestion es la
base. Tenemos que seguir fomentandola en India y
el mundo.
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Cuatro historias para una sola agua

La quinta edicion del We Art Water Film Festival anuncia sus
cuatro ganadores coincidiendo con el Dia Mundial del Agua

La quinta edicion del We Art Water Film Festival entre-
g6 sus premios el pasado 22 de marzo en una cere-
monia que, por motivos de la pandemia de la
Covid-19, se realizd en formato hibrido, (presencial y
online) desde el emblematico Roca Barcelona Gallery.

La gala fue presentada por Carlos Garriga, director
de la Fundacion We Are Water, y Xavier Torras, Roca
Brand Communication Director de Roca, y conduci-
da por la periodista y presentadora de television Ele-
na Sanchez, quien senald la significacion del dia
escogido para la entrega de premios: «Esta ceremo-
nia deberia realizarse siempre en el Dia Mundial del
Agua. ;Qué mejor dia, si no?»

Como siempre, el evento fue mucho mas que una
gala, fue un acto de amistad y union en la sensibili-
zacion por el valor del agua y por la lucha contra la
amenaza de su deterioro.

Los cortos volvieron a confirmar el valor del cine
como herramienta para transmitir y compartir cono-
cimiento y emociones, dos elementos imprescindi-
bles para avanzar en el enorme reto planetario:
tenemos una sola agua, aunque muy distintas formas
de acceder y relacionarnos con ella.

Carlos Garriga situd el significado del festival que se
inicié hace diez anos, practicamente al mismo tiempo
que el trabajo de la Fundacion: «Han sido diez afos
disfrutando, compartiendo, llorando, riendo y emocio-
nandonos con las muy diferentes historias de todo el
mundo. Diez afnos en los que hemos podido llevar
agua y saneamiento a los lugares mas necesitados
del planeta. Hasta ahora hemos cambiado la vida a
mas de 1,8 millones de personas de 23 paises con 69
proyectos. No tenemos que olvidar que quedan mas
de 2.000 millones sin acceso al agua y mas de 4.000
sin saneamiento seguro. El lema del Dia Mundial del

Agua es «;Qué significa el agua para ti?» Es la pregun-
ta adecuada para dar comienzo a esta gala. En los
cortos del Festival podemos ver muchas respuestas».

Xavier Torras, quien fue director de la Fundacion has-
ta hace un ano, destacé el trabajo realizado en el
desarrollo del Festival: «Desde que comenzamos, en
2011 con 600 participantes, hasta ahora con mas de
3.300, hemos visto como el certamen crecia edicion
tras edicion. Quizé se deba también a la notoriedad
que han adquirido el cambio climatico y los proble-
mas del agua entre la sociedad, que ha hecho llegar
la participacion a todos los paises del mundo».

En efecto, la privilegiada ventana al mundo del agua
y saneamiento que constituye el Festival se amplia
cada vez mas y consolida unos niveles de calidad
cinematografica que sitdan a los cortos presentados
como una de las mejores herramientas para trans-
mitir el valor del agua. Elena Sanchez, que también
formd parte del jurado, destacé que en esta quinta
edicion el Festival ha batido todos los récords de
participacion y calidad: «3.362 autores inscritos de
131 paises. Es una barbaridad que emociona».

En tres minutos se pueden explicar historias de de-
nuncia, reveladoras y emotivas, sobre nuestra com-
plicada y conflictiva relacion con el agua. También
pueden invitarnos a buscar soluciones a las graves
injusticias que sufren los que no la tienen y a la inevi-
table degradacion de la naturaleza que ocasiona su
mal uso. Los mensajes de los autores son también
un mensaje de optimismo para avanzar en un futuro
incierto, generando confianza en nuestra capacidad
de restituir y cuidar el bien mas necesario para la
sostenibilidad del planeta.

Este es el gran valor que en cada edicién aporta el
We Art Water Film Festival al mundo. Los cuatro ven-

cedores, surgidos de un espectacular elenco de 45
finalistas, hablan por si mismos.

En la categoria de micro-animacion, el vencedor fue
Maji del espanol César Diaz Meléndez. El autor uti-
liza la técnica de arena sobre cristal como una po-
derosa y sugestiva herramienta para transmitir las
nefastas consecuencias del agua contaminada para
nuestra vida en el planeta, y como afecta a las per-
sonas y al medioambiente.

En la categoria de micro-ficcion, Locker de Selvara;
R muestra en una serie de secuencias de profundos
planos una brillante metafora sobre el valor del agua,
que adquiere una especial relevancia en el entorno
de la India arida.

En la categoria de micro-documental, Qudrat, de
Uzbekistan, resultd el ganador, transmitiendo a tra-
vés de Life Without Guarantee la profunda brecha
que produce en la cultura la desaparicion del agua y
su sustitucion por un desierto de arena.

El Premio del Publico fue para Lagrimas de la Tierra,
de David Ballesteros. El corto evoca en la figura de
Tenampi, un agricultor cuyo padre murié a causa de
la contaminacion del agua, el desastre del vertido de
40.000 metros cubicos de sulfato de cobre en los
rios Sonora y Bacanuchi en 2014, en lo que se cali-
ficd como el peor desastre ambiental provocado por
la mineria en México.

Las formas de relacionarse con el agua son tantas
como habitantes tiene la Tierra, pero el cine es un
lenguaje universal que las abarca todas.

La ceremonia se celebré en un formato hibrido, presencial y digital, desde Roca Barcelona Gallery
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Personaje destacado

Pepe Gimeno, Premio Nacional de Diseiho 2020

Lavisiony creatividad del disenador Pepe Gimeno han resultado
fundamentales en la construccion de la imagen de Roca en el siglo XXI,
como responsable de la identidad grafica actual de la marca. En los
ultimos meses, Gimeno ha recibido dos galardones de maximo prestigio:
un iFF Design Award a la definicion de la familia tipografica corporativa de
Rocay el Premio Nacional de Diseno, otorgado por el Gobierno de Espana.

Con una trayectoria de mds de 35 aros, Pepe
es un referente del diserio grdfico espariol
cuyo trabajo destaca por la eficacia, cali-
dad y creatividad. A lo largo de su carrera
ha combinado el diserio tipogridfico, el edito-
rial, el disenio de packaging vy el diserio cor-
porativo. En este campo, ademds del logo de
Roca, destacan otros de sus trabajos como
la creacion del logo de Turismo Comunitat
Valenciana o el de la presidencia espaiiola
de la Union Europea.

Muchas felicidades por el Premio Nacio-
nal de Diseiio 2020 que recibio hace pocos
meses. Sin duda, una alegria en un ano
complicado. sComo cree que afectard esta
época de pandemia, con todas sus conse-
cuencias, a su trabajo como disetiador y
artista pldastico?

Predecir de qué forma esta pandemia va a marcar mi trabajo,
en este momento tan confuso, me resulta un poco dificil. Lo
que si que puedo contar es cOmo esta circunstancia me ha
afectado durante este ario.

Como el equipo del estudio estéa totalmente consolidado, en
el sentido de que llevamos mucho tiempo trabajando juntos,
no hemos tenido gran dificultad en adaptarnos a trabajar a
distancia. Lo que para mi si que ha sido una aportacién po-
sitiva ha sido el cese de la actividad frenética que llevabamos
hasta ahora. Una dinamica de la que normalmente nos es
muy dificil escapar y que el confinamiento nos ha facilitado.
Quizas haya sido por mi momento vital, pero esta dura expe-
riencia me ha permitido desarrollar mi trabajo de forma mas
reflexiva y sosegada.

Y con respecto a mi trabajo artistico, la pandemia ha resul-
tado ser motivo de inspiracion. Me ha hecho ver la realidad
desde un punto de vista diferente, quizas con mayor crudeza.
Pero todo ello me ha permitido descubrir motivos de interés
que hasta ese momento me habian pasado desapercibidos.

En un tiempo en el que prdcticamente cual-
quier usuario tiene acceso a herramientas
de diseno, sestd perdiendo valor el trabajo
de los diseniadores graficos? 30bliga a una
redefinicion de la profesion de diseriador2

Yo creo que la esencia que aporta el trabajo del disefiador
grafico ni ha cambiado ni creo que lo vaya a hacer en el fu-
turo. La capacidad de analizar, valorar y definir una imagen y
su estrategia va a seguir siendo esencial en el gjercicio de la
profesion.

Lo que ha cambiado, y mucho, son las herramientas de
las que el profesional dispone para llevar a cabo sus pro-
yectos. En los afios setenta, en mis inicios profesionales,
transcurrian varios afos hasta que el disefiador novel era
capaz de realizar un original para artes graficas con la
limpieza y precision que se requeria. Ese tiempo de apren-
dizaje manual y de dominio de la técnica era, a su vez, el
momento en el que el joven disefiador grafico maduraba
y se consolidaba conceptualmente.

Ahora, en cuestion de horas, cualquier persona es capaz de
conseguir la maestria para la que antes se requerian afios.
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Esta circunstancia ha descompensado el proceso formativo
de los nuevos disefiadores. La duracion del periodo de ma-
duracién conceptual se ha mantenido mientras que el perio-
do de capacitacion técnica se ha acortado enormemente. El
resultado es la inflacion de oferta de disefio que padecemos.
En ella, los proyectos tienen un acabado y una apariencia co-
rrecta, pero en muchos casos carecen del rigor conceptual y
del alineamiento estratégico que el trabajo precisa.

‘Iendencias como la concienciacion sobre
la responsabilidad social de las empresas
0 la aceleracion de los canales digitales
estan transformando la relacion de los
consumidores y usuarios con las marcas.
sComo reflejard el diserio corporativo este
nuevo modelo de relacion?

Creo que estos temas van a afectar mucho al tipo de ac-
ciones estratégicas que la empresa deba tomar. Todo ello
implica un cambio en la eleccion de los soportes de imple-
mentacion de la marca y una adaptacién de los contenidos
corporativos a sus nuevos mensajes. Pero en lo que se re-
fiere al disefio de marca, creo que no va a haber lugar a
grandes cambios. Conceptual y formalmente, como retrato
de la empresa, la marca estara siempre ligada a sus valores.

Ya han pasado 15 anos desde que se en-
cargo del redisenio de la identidad grdfica
de Roca. 3 Qué piensa cuando ve ahora el
logotipo? sCree que tiene recorrido para
muchos arios mas?

El redisefio de la identidad gréfica de Roca es uno de los
proyectos mas complejos e interesantes que he desarro-
llado en mi trayectoria profesional. Es un proyecto que
me recuerda a las operaciones quirdrgicas en las que hay
que extraer una serie de elementos sin dafar al resto de
6rganos sanos. Del largo proceso, recuerdo el respeto y
el cuidado con el que hicimos el cambio. Fue un cambio
muy ajustado para mantener el recuerdo que se tenia de
la marca pero afadiendo los nuevos valores que se habian
establecido. Lo que se esperaba del redisefio era cambiar
todo para que nada cambiara.

En todo proceso de cambio se corren riesgos. Por muchas
medidas que se tomen para asegurar el éxito, es muy dificil
tener la seguridad absoluta de conseguirlo. En el fondo, el
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cambio supone un salto al vacio. Un salto que cliente y dise-
fador han de asumir unidos y confiando plenamente el uno
en el otro. Sin esa confianza y complicidad mutua es muy di-
ficil desarrollar un buen proyecto. En este caso, este requisito
se consiguid plenamente. Creo que es una de las razones del
éxito del que ha gozado el redisefio de la marca Roca.

Si un logo recoge plenamente los valores que sustentan la
marca y su solucién formal sigue manteniendo la potencia
y el interés visual, siempre que no haya cambios estratégi-
cos en la empresa, este logo seguira gozando de buena
salud y podra disfrutar de una larga vida.

La vigencia vy actualidad del logotipo se
demuestra con el reciente desarrollo de la
familia tipografica corporativa, premiada
internacionalmente. 3 Qué papel juega un
elemento como la tipografia en la defini-
cion de una marca de cardcter global?

La imagen que proyecta una empresa en todas sus mani-
festaciones debe ser univoca. Naturalmente, la tipografia
corporativa es un elemento esencial para tefiir con la misma
expresion todas sus comunicaciones. Es tan potente su pre-
sencia dentro de la imagen, que en ocasiones se reconoce
al emisor sin apenas vislumbrar su firma.

Con ocasion del centenario de Roca en
2017, lambién colaboro en la creacion de
la linea grdfica v el diseiio de diversas pu-
blicaciones. 3Como se logro que una mar-
ca con tanta tradicion provectara moder-
nidad vy futuro?

Tradicién y modernidad son dos valores muy ligados a la
marca, forman parte de su ADN. Desde el primer momento,
esta aparente contradiccion estuvo presente en el redisefio
de la marca. En la creacion de la linea gréfica del centenario
de Roca barajamos estos dos conceptos aplicandolos por
separado en distintos elementos de la comunicacion, de tal
forma que, cuando estos elementos se reunian en un Mismo
soporte, se establecia entre ellos un dialogo que los hacia
brillar con mayor intensidad.

Asi, cuando el logo del centenario, que formalmente estaba
construido con una tipografia muy tradicional, se situaba so-
bre una portada con un estilo rigurosamente contemporaneo
se creaba una imagen muy personal y visualmente interesan-
te, que recogia en plenitud los valores de la marca.
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